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Hola




Si te has hecho con este eBook es porque quieres publicar un libro. Enhorabuena, ya tienes la parte más importante avanzada: la decisión.

Déjame que me presente: Soy Alex, uno de tantos que ha visto como su vida daba un giro de 180º con esto de la crisis económica. Yo tenía un buen trabajo que desapareció, como le ha ocurrido a muchos otros. Pero lejos de desanimarme empecé una loca aventura que guardaba en mi lista de cosas por hacer: publicar libros.

Soy un tipo afortunado porque me han ayudado muchos amigos a los que he conocido en redes sociales. Muchos de ellos han colaborado en este manual y te aseguro que tienen muchísima experiencia en este campo. Algunos publican con editoriales tradicionales y a la vez se autoeditan, otros han rechazado contratos y prefieren ir por libre, hasta hay quienes han fundado sus propios sellos editoriales donde incluso han dado la posibilidad a terceros de ver sus obras publicadas. Son “indies”, autores independientes, el futuro de la literatura.

Hace años tuve una interesante experiencia en este campo: con un par de amigos fundé una editorial dedicada al libro juvenil. En aquel entonces necesitabas hacer tiradas de, al menos, dos mil ejemplares para poder ajustar un poco el precio de un libro. Obviamente, volviendo a nuestros días, estando en paro mi economía no podía permitirse esos lujos... Y existía algo llamado eBook.

Investigué todo lo que pude sobre los libros electrónicos, sobre Amazon, Bubok, la Casa del Libro y otras tiendas similares; sobre la autopublicación; sobre cómo generar un índice “lógico”(desconocía que existiesen los “índices ilógicos”) y sobre un montón de cosas que me parecían marcianadas al principio. Me decidí por Amazon por varios factores: volumen de ventas, visibilidad y sencillez de uso. Sé que existen otros sistemas pero al final me quedé con la tienda de Jeff Bezos y no me ha ido nada mal.

Por fin publiqué un primer libro donde me estrellé en tantas cosas que pensé que esto no era lo mío pero, por el contrario, me animó tanta gente desde redes sociales a seguir que descubrí que sí, que "esto era lo mío".

Junto a buenos amigos como Javier Muñiz, Largo Javariega, Mariela Saravia, Lidia Herbada, Roberto López-Herrero (al que agradezco personalmente el uso de su blog como gran material del texto de este libro), Blanca Miosi, Enrique Laso, Bruno Nievas, Gabri Ródenas, Blas Ruiz Grau, JC Küdell, Frank Spoiler y otros, he recopilado todo lo que sé y todas mis meteduras de pata en este manual para que sepas cómo publicar en eBook sin volverte loco… Y que alguien lo lea.




Alejandro Aguayo @JandroAguayo

Madrid, enero de 2014


El eBook




“Un libro electrónico, libro digital, ciberlibro, también conocido como e-book, eBook, o ecolibro, es una versión electrónica o digital de un libro o un texto. También suele denominarse así al dispositivo usado para leer estos libros, que es conocido también como e-reader o lector de libros electrónicos.”

Wikipedia, la enciclopedia libre.




PERO ¿REALMENTE QUÉ ES UN LIBRO ELECTRÓNICO? Acabamos de leer que una definición muy aceptada comúnmente es que un eBook es una versión electrónica o digital de un libro o un texto. ¿Sólo eso? No. Un eBook permite almacenar y enlazar mucha más información de la que un libro en papel podría acumular. En un eBook podrás enlazar vídeos, música, otros textos o directamente páginas web. Si te decides a publicar tu obra en eBook podrás hacer que tu historia sea una experiencia total para tus lectores. Dejemos que algunos de nuestros autores colaboradores nos den su visión…

                                                     

El libro electrónico está aquí para quedarse, es algo obvio. No sólo porque sea más práctico poder llevar el equivalente a dos librerías enormes en un diminuto cacharro, sino porque permite a los autores vender más allá de nuestras fronteras sin necesidad de fletar un trailer. Pero algunos o no lo ven o no lo quieren ver.

Tengo un amigo, que ha publicado con bastante éxito una novela con una conocida editorial “de las de toda la vida”, que se queja del poco control que como autor ejerce sobre su libro y del escaso o nulo caso que le hacen a su obra. No voy a entrar a narrar las, a mi juicio, maravillas de autoeditarte porque ya lo va hacer Alejandro a lo largo de todo este manual, pero puedo afirmar que yo, con un precio muy inferior por eBook, gano el doble que mi amigo con la gran editorial detrás.

Sí, es cierto que una gran editorial te puede hacer una promoción que yo solo no puedo ni soñar, pero es que mi amigo no es Dan Brown (escribe mejor) y no le hacen mucho caso ni le promocionan adecuadamente y su libro es uno más en un catálogo con miles de títulos. Ha sido él, tirando de redes sociales, el que ha impulsado las ventas de su novela haciendo el trabajo que se supone debía hacer su editora. Y ahora viene lo más extraño del caso: su editorial ha puesto la edición digital de su libro a un precio desorbitado (casi idéntico al de la edición física) y casi no vende eBooks. Normal. Aún tenemos la manía del todo gratis digital y, a no ser que sea un precio muy bajo (que es posible) si pagamos queremos “poder tocarlo”.

Me pregunto ¿Están boicoteando el mercado digital? ¿Es el nuevo “en vinilo suena mejor porque el CD es digital” que escuchábamos hace treinta años? ¿Son conscientes las editoriales “de toda la vida” que tienen esta guerra perdida? Mucho habló determinada prensa en su momento de lo “malo-malísimo” que era que Amazon desembarcara en España, por ejemplo, y el destrozo que iba a suponer a las librerías y editoriales. Hoy todas han pasado por el aro y sé de librerías que incluso compran ejemplares a la gran tienda online de Jeff Bezos porque les sale más a cuenta.

Roberto López-Herrero @ElExpecial

                                                     

De todas las puertas que llevan tu libro a la calle, la autopublicación es la única que siempre tienes abierta. La crisis y la actual situación de las editoriales han hecho que dedicar tiempo y esfuerzos en llamar a otras puertas merezca cada vez menos la pena, especialmente si es tu primera novela y nadie te conoce, como era y es mi caso. 

Largo Javariega @LargoJavariega

                                                     

Durante los últimos tres años he ido viendo casos de escritores/as que utilizaban plataformas online como Amazon o sencillamente blogs para conectar directamente con sus lectores, y sus resultados han sido magníficos al conseguir entablar una conversación entre ambas partes. Así que, en vista de todo aquello me dije “¿Y por qué no intentarlo?”.  

Javier Muñiz @JavianMuniz

                                                     

De mi experiencia con editoriales, tan solo recibí respuestas automatizadas que decían que tenían copado su catálogo en algunos casos hasta 2017. Enfadado probé a escribirles un disparate que no voy a relatar aquí, haciéndolo pasar por un manuscrito y recibí la misma respuesta. Imaginad mi cara. Ni siquiera leen los mails.

Blas Ruiz Grau @BlasRGEscritor




Así pues ¿Estás preparado para ofrecer a tus potenciales lectores una experiencia que trascienda el mero texto? Tanto si la respuesta es un rotundo “Sí” como un “Bueno, yo sólo pretendía que me leyesen…” acompáñanos.


Lo primero: El texto




ADVERTENCIA: Obviamente no voy a dedicarme en estas páginas a enseñarte cómo escribir. De eso ya se encargan los estudiosos de la literatura y los catedráticos, profesores y expertos que llevan analizando la cuestión desde hace milenios. Además es algo realmente subjetivo: lo que para algunos es increíble para otros es basura y viceversa. De tu sitio en la historia como escritor ya se encargará el público.

Puede parecer una obviedad pero es lo primero de todo: tener un texto que quieras publicar. Desde que saqué mi primer libro, hará un año, han sido muchos los amigos que me han dicho “Yo también voy a publicar uno”. Calculo que habrán sido más de veinte o treinta los que me lo habrán comentado, tanto en persona como en redes sociales, pero sólo uno de todos ellos lo ha hecho. ¿Por qué? Porque el proceso de escritura de una novela puede resultar abrumador para cualquier persona: requiere disciplina y trabajo, requiere dedicación y requiere paciencia porque no todos los días el texto fluye como debería, pero hay un sistema que nos puede ayudar: Escribir TODOS LOS DÍAS. Roberto López-Herrero lo resume así en su blog:




“Escribe todos los días, aunque sea la lista de la compra” me dijo Joe Haldeman hace veinte años. Tuve la fortuna de conocer en persona a este gran autor de ciencia ficción gracias a mi trabajo en la radio. Yo ya había leído y releído “Forewer war”, su obra más conocida, y estaba más nervioso que una groupie ante su ídolo.

Fue cercano, amable y muy cariñoso. Su mujer Gay Potter ejercía de interprete y cómplice y le apuntaba pequeños detalles. Recuerdo que hablamos durante más de dos cintas TDK de 90 y recuerdo lo que me dijo sobre este oficio de juntar letras: “Llora, ríe, folla, emborráchate y cuéntalo. Aunque nadie te vaya a leer nunca, porque tienes que escribir para ti. Lo que a ti te guste, lo que quieras contar y lo que te gustaría leer, pero escribe todos los días de tu vida. Un día sin escribir es un día sin entrenar, sin jugar con las palabras, con las historias, con los personajes.”

Eso intento hacer: escribir todos los días. A veces una docena de tuits, a veces un capítulo entero de algo que tenga en mente, a veces en mi blog o en otras partes, pero todos los días. Incluso he llegado a escribir la lista de la compra, que quedó más o menos así:

Agazapado y asustado comprendió que no tenía escapatoria si se quedaba entre las tónicas y las cervezas. Rodó sobre si mismo mientras le perseguían disparándole arroz, unos tres paquetes y lanzándole comida seca para perros. No tuvo más remedio que responder con un brick de nata, dos paquetes de bacon y un paquete de espagueti o de macarrones, daba igual.

Al final pudo huir gracias a que sus enemigos resbalaron entre tomates, cebollas y un calabacín. Aprovechó para recoger un frasco de espárragos y se marchó, disfrutando de una Coca-Cola.

La dejé en el carro del supermercado y me pregunto ¿la leyó alguien más?

                                                     

Me gusta tener bien trazados los personajes y un esquema general de la novela antes de arrancar a trabajar de verdad. Toda esa primera fase la suelo realizar a mano, con algún bolígrafo de excelente calidad y uso algún cuaderno manejable (normalmente un Moleskine). Luego ya todo a ordenador. No me gusta corregir mucho, y suelo "perder" mucho tiempo en la fase de planificación. Cuando me pongo ya delante del ordenador, suelo tener terminada la novela en 30/60 días.

Enrique Laso @EnriqueLaso

                                                     

Escribo por las mañanas, bien temprano, cuando el aire entra por la ventana y mi corazón se agita con un Cola Cao. Sin música que me despiste, ésta viene después cuando releo. Necesito silencio absoluto. Zambullirme con el personaje. Si me quedo en blanco, doy vueltas por la casa, y continúo por la calle hasta que llega mi infiel amiga inspiración. Observo mucho. Tengo que decir, que para escribir necesito leer muchísimo. Creo que un autor crece acercándose a otros. Viajo siempre con una agenda donde siempre estoy apuntando ideas. La parte más dura, y pesada es la corrección, pero también es donde se refuerzan los diálogos y la trama de la novela.

Lidia Herbada @LidiaHerbada




Los lectores Beta o Cero

“Mi novela está terminada, soy un fenómeno y el Universo entero querrá leerla” hemos pensado todos al acabar un texto, peeero… Es un error como una casa de grande. No te lances a publicarla ya, espera un poco.

Empieza por desayunar un poco de tu ego de escritor y pídele a alguien que revise tu maravillosa obra. Es posible que lo que tú das por sentado sea un espantoso galimatías para un lector que no te conozca y es más que probable que se te hayan escapado unos cuantos errores ortotipográficos.

Lo segundo es fácil de corregir y es normal (e incluso saludable) que ocurra porque escribir es soltar. Y cuando uno se suelta pues se suelta como le sale. Tampoco es tan grave que una novela recién salida del horno necesite algún “canbio” o un “repasi”, máxime si tenemos en cuenta que los teclados Qwerty no se pensaron para las normas de nuestro idioma (¿Qué mente sajona puso juntas B y V y M y N?) y probablemente tú escribas lanzado, a toda velocidad.

Lo primero es más serio porque ¿Y si he metido un personaje del que desarrollo mucho una excelente presentación y luego resulta que no sale más en la trama? ¿Y si he cometido algún error y me he olvidado un dato que era vital? ¿He sembrado las pistas necesarias, pero no excesivas, para que el lector comprenda la historia que cuento sin que se sienta engañado?

Recuerdo un libro antiguo llamado “Errores de guión, cómo cometerlos mejor”, que es casi imposible de encontrar hoy en día, que hablaba de todo esto: la sensación de estafa del lector-espectador, la intervención divina arreglalotodo, el “ha sido un sueño”… Y que me hizo ver lo complicado del asunto. En caso de que os interese el tema, hay un post excelente en el blog Filmofilias.




¿TE HAS FIJADO...? He incluido un enlace a un recurso externo, a una página web. En un eBook puedes hacer eso y mucho más. Úsalo si lo crees conveniente, dará más profundidad a tu libro. Este manual tiene varios enlaces a cuentas de Twitter, blogs y recursos de edición que puedes visitar.




Ante toda esta inseguridad que nos puede invadir hay una solución: los lectores Beta o lectores Cero. Un grupo de atrevidos y encantadores seres humanos que mirarán críticamente tu obra. Deben ser escogidos siguiendo una perspectiva práctica: gente habituada a leer que no sea de tu grupo íntimo ¿Por qué? Pues porque tu madre, tu novio, tu mujer o tu primo te dirán siempre “¡Ay! ¡Qué bien que escribes!” y no serán objetivos.

Es complicado encontrar un buen grupo de lectores Beta pero tampoco es imposible: conocidos de redes sociales, expertos en el género de tu novela y todo lo contrario, amigos no muy cercanos o el típico cuñado listillo que siempre tiene la última palabra. Sí, conviene meter uno de estos en el grupo para ver la opinión del público que no buscas pero que puede leerte.

Resumiendo: los lectores Beta tienen que ser el abogado del Diablo, tienen que "machacar" tu libro hasta encontrar tus fallos y que tú puedas corregirlo antes de lanzarlo al público.




NO OBSTANTE... Ten en cuenta que un eBook siempre se puede modificar. La primera versión de mi primer libro salió con un montón de espantosos errores ortotipográficos. Afortunadamente corregí el texto, volví a subirlo a Amazon y en muy pocas horas cada lector que lo compraba lo hacía sin “hespantosas faltas de Hortografía".




Un último consejo: no seas condescendiente contigo mismo y, sobre todo: si tienes que explicar algo del tipo “Ya, pero es que el personaje hace no-sé-qué…” a una duda o comentario ya puedes volver a reescribirlo porque no vas a estar presente cada vez que un lector te lea.

Mima a tus lectores Beta, no te enfades con los comentarios que te hagan, escúchalos siempre y si puedes tener algún detalle con ellos, como nombrarlos en agradecimientos, enviarles una copia de la versión final o pagarles una cena, mejor que mejor.

Los lectores Beta harán de tu libro algo mucho mejor.




La portada

“Tengo una portada chulísima”. ¿Seguro? ¿Te la has hecho tú? Pues a no ser que seas un mago del diseño, mejor que te la retoque alguien que sepa… Y ojo con las dimensiones y los PPP (Puntos por pulgadas) de resolución o te encontrarás con un libro pixelado.




Mi primera versión de “Se puede ser imbécil a los 40 años” salió a la venta con una portada “muy bonita” que hice yo mismo… Menos mal que poco tiempo después @Mouche_Bleue diseñó la portada nueva que ahora disfruto y que es mucho más profesional. Además anunciar su relanzamiento supuso un empujón a las ventas.

Roberto López-Herrero @ElExpecial




Todavía hay gente que se compra los libros por la portada y no por lo que le hayan contado sobre el libro, porque “quieren leer algo”… Pues tu portada tiene que ser absolutamente impactante, llamativa, que destaque y que refleje la maravilla de tu obra. Tu portada será el comercial que hará que se fijen en tu libro por encima de otros.

Un ejemplo (para mi gusto) de portada espectacular es esta de “Holocausto Manhattan” de Bruno Nievas:

[image: Imagen]

¿Por qué es tan importante? Porque tu libro tendrá que competir con otros miles y esta portada, en tonos cálidos y opresivos, con esa ominosa esvástica, llama mucho la atención. Amén de que el libro es excelente y lo recomiendo.

De todas formas, si te ves con fuerzas para hacerte tu propia portada recuerda este consejo que me dieron: No mezcles muchos tipos de letra en la misma portada; con dos (uno para el título y otro para el autor) son suficientes. No deformes la tipografía (ajusta su tamaño respetando su proporción) y fíjate en lo que se está haciendo ahora. ¿Hay muchas portadas oscuras y deprimentes? Quizás sea el momento de sacar un libro con tonos claros y que destaque o, por el contrario, seguir la moda para que tu libro esté en sintonía con lo que se publica. ¿Hay grandes tipografías que ocupan todo el espacio? Puede funcionarte algo más minimalista o puede que te guste llenar toda la portada con el título. Seguro que conoces a alguien (personalmente o en redes sociales) a quien puedas recurrir y pedirle una opinión crítica y sincera. Al igual que los lectores Beta son vitales para el texto, unas cuantas opiniones variadas sobre tu portada te ayudarán a encontrar la que mejor se adapte a tu libro.

Personalmente me gusta remangarme y hacer todo el trabajo. Para las portadas utilizo un editor de gráficos vectoriales de código abierto llamado InkScape (gratuito) bastante potente que me permite jugar mucho con el texto, imágenes y algunos efectos resultones. Suelo buscar fuentes (tipos de letra) de uso libre en DaFont.com que me resulta muy práctico porque te permite ver cómo quedará un texto con esa tipografía, además de catalogarlas entre “de pago”, “libres”, “con o sin acentos”, etc. 

Para las imágenes de mis portadas recurro a mis propias fotos pero si no tengo a mano lo que tengo en mente, utilizo la búsqueda de imágenes libres y modificables de Creativecommons.org que me permite encontrar fotografías Creative Commons. Ojo: mira bien que se puedan utilizar para “commercial purposes” (objetivos comerciales), que puedas modificarlas y apunta, para reconocerlo en las páginas de créditos, los datos del autor original.

[image: Imagen] 

Combinando una buena imagen, una tipografía cuidada y con un poco de ensayo y error, podrás tener una portada más que decente que será la embajadora de tu contenido, de tu libro. Y sí, enséñasela a tus lectores Beta antes de lanzar el libro para que también puedan opinar al respecto.




PERO OJO… Que si todo esto te abruma siempre puedes recurrir a servicios profesionales. Te recomiendo a Iván Hernández y su BuscoAliados o a Alexia Jorques y su AJEdiciones, donde, por menos de lo que imaginas, tendrás una portada profesional, servicios de maquetación y corrección de texto.




Scrivener

El software para escribir, crear y tener un libro, ya sea en papel o electrónico. Lo normal, o habitual que no es lo mismo, cuando uno se pone a escribir es tirar del tan conocido y manido Word, un potentísimo procesador de texto al que Microsoft ha añadido tantas funcionalidades a lo largo de los años que no descarto que la próxima versión pueda hornear magdalenas o tender la colada. Pero muchas de esas enormes capacidades a mí me sobran. No quiero poder añadir gráficos vectoriales en 3D de ventas ni incluir elaboradas fórmulas matemáticas. Y no lo quiero porque estoy escribiendo una novela. En cambio necesito tener a mano datos de los personajes, lugares en los que se va a desarrollar la trama, la propia estructura de la historia a mano… Y no me apetece montar un panel de corcho como hacen los investigadores de las películas.

Todo eso sí que lo hace Scrivener: te permite organizar tu novela en capítulos, en escenas, tener siempre a mano las fichas de tus personajes, textos de apoyo, documentación, enlaces de webs, fotos y lo que necesites para desarrollar tu narración. Puedes, por supuesto, descolocar todo el texto, volver a moverlo, organizarlo, desorganizarlo, cambiar de orden los capítulos, las escenas, los textos de inicio… Como curiosidad tiene un “Generador de nombres” por si te atascas en algo así, aunque yo sigo prefiriendo bautizar a mis personajes.

Incluso puedes marcarte objetivos de escritura como número de palabras por día, cantidad de texto global de la novela (Esto está muy bien para aquellos a los que encargan novelas “al peso”) o ritmo de escritura pudiendo decidir si trabajas de lunes a viernes, si libras los martes, por ejemplo, o si tienes una fecha límite de acabar el manuscrito. Scrivener te va avisando de cómo vas, cuánto falta, cuánto has escrito hoy…

No sólo eso: a nivel técnico (esa parte que no nos gusta nada a los “indies”) Scrivener te genera un eBook absolutamente perfecto para subir a Amazon, a Apple Store, a tu web, compatible con Kindle o con los formatos que desees. Te genera el tan temido índice de contenido, te permite meter enlaces a webs, incluir imágenes, de manera absolutamente sencilla.

Es el ayudante perfecto para un autor “indie” que quiere despreocuparse de la parte técnica y limitarse a escribir, a parir historias y no complicarse –como me pasó a mí con el primer libro– con que si el índice de contenido no se ve, que si Amazon me dice que no hay no-sé-cuantos, que si mi libro se retira de la venta por algo del formato Kindle…

Por supuesto viene acompañado de videotutoriales que te enseñan paso-a-paso como usarlo, aunque reconozco que sólo he recurrido a ellos cuando no sabía cómo hacer algo ya que me resulta muy intuitivo. Hay versión Mac, actualizada incluso para ser usada con el reciente OS Mavericks y versión Windows.

Consíguelo aquí o descarga una versión de prueba (Hay para PC y Mac) y saca de tu interior esa historia que quieres contar.

Volveremos a hablar de Scrivener en el capítulo dedicado a la edición para explicar cómo realizar un índice de libro electrónico correctamente y sin sufrir.

                                                     

Uso Scrivener, un programa que encontré casi por casualidad navegando por Internet y que fue el que me animó a escribir una novela por primera vez en mi vida. Usar un software de este tipo, enfocado a la escritura literaria, es casi obligado si uno de verdad quiere dedicarse a escribir. Los procesadores de texto tienen muchas funciones que para escribir novelas son inútiles y sin embargo no poseen la elasticidad que posee un programa como Scrivener, que es un mero contenedor de ideas, notas y capítulos. Además, es imprescindible para exportar tu novela a formatos como epub o mobi (para Kindle) con calidad profesional. No hay ninguna excusa, para escribir es necesario usar un programa específico.

Bruno Nievas @BrunoNievas




Scapple

No contentos con haber lanzado al mundo Scrivener, los muchachos de Literature & Latte han vuelto a hacernos la vida más sencilla a los autores indies con Scapple.

¿Qué es Scapple? Un sencillísimo organizador de tramas. Una potente herramienta para estructurar de un vistazo tu novela, tu texto. ¿Cómo funciona? De manera muy simple, al abrir el programa se nos ofrece una pantalla en blanco, una verdadera pizarra virtual, donde ir haciendo click y apuntando nuestras ideas. Todas estas notas se pueden enlazar unas con otras con solo arrastrarlas, se les puede poner un color de fondo, un tamaño de letra, alinearlas… ¡Todo lo que harías en un gran corcho, pero en tu ordenador!

Además está integrado de manera total con Scrivener y permite exportar las notas a diversos formatos.

Existe una versión de prueba, que dura treinta días reales, es decir: si sólo lo usas dos veces al mes, tendrás Scapple gratis durante más de un año, pero merece la pena invertir los escasos  15 $ USA que cuesta.

Puedes conocerlo y descargarlo, en la web de LiteratureAndLatte.com

                                                     

No hace mucho descubrí Scapple y no sé cómo había podido vivir sin él. Es un software para hacer mapas de conceptos y esquemas que sirve muchísimo, puedes anotar ideas sueltas y luego relacionarlas para darles sentido. Es genial. 

Blas Ruiz Grau @BlasRGEscritor




OmmWriter

OmmWriter es un software de escritura con el que aislarte del mundo. No tiene mucho más que la posibilidad de escribir en una pantalla en blanco y acompañarlo de música agradable para que te inspires. Es una de esas pequeñas ideas geniales que te ayudan a sacar tu libro de dentro de ti. A veces lo uso cuando quiero dejar fluir el texto a toda velocidad y no quiero que nada me distraiga. Obviamente apago el móvil, el teléfono fijo y levanto la alambrada electrificada que todo buen escritor tiene rodeando su casa para evitar carteros comerciales y visitas imprevistas de familiares. Es broma, no tengo familiares que me visiten.

Consigue OmmWriter aquí en versión Mac o PC.

	

Con todos estos elementos ya puedes lanzarte a escribir y cuando tengas el texto que quieres publicar, continuamos.


La edición en sí




Cuando has acabado de escribir tu libro lo que estás deseando es publicarlo. Y que sea ya. Cualquier traba o problema da mucha rabia, máxime cuando te consideras más escritor que editor por mucho que te autoedites, pero hay detalles importantísimos que no se pueden dejar pasar.

1) ¿Qué demonios es eso? Comentando por Twitter con un amigo las fases de la autoedición vía CreateSpace me decía que no quería tener que esperar varios meses para que le diesen el “tax identification number” estadounidense para poder publicar.

No es necesario. Sí, CreateSpace es una filial de Amazon con sede en EE.UU. y como tal te pide que incluyas, cuando te das de alta, ese número de identificación fiscal… ¿Os suena? Es el NIF de toda la vida español o el identificador fiscal de cada país. Y puedes usarlo para continuar con el proceso de registro. Tan sólo hay que tener la precaución de marcarlo como “individual”, el equivalente español de “particular” porque si lo marcas como empresa o autónomo el formato en los Estados Unidos cambia.

2) Ya está corregido. Seguro que has revisado varias veces tu libro, seguro que lo has leído con el deleite cuasi onanista que eso te provoca, pero… ¿Lo ha leído alguien más? ¿Te lo han corregido bien? Es muy importante que el libro no contenga erratas ortotipográficas que delatan una pobre edición.

Pasa tu libro a alguien de confianza, que sea puñetero al leer (en mi caso tengo un grupo de lectores que incluyen a mi cuñada y varios amigos que también escriben) y que te corrija los errores. No se trata de lo buena que es la trama o lo bien que construyes personajes (eso es otro tema que ya hemos tratado) sino de que no salga editado, ni en eBook, con meteduras de pata.

Y si no, siempre puedes contratar un servicio profesional que te lo corrija. Hay muchos por Internet, realmente accesibles a cualquier bolsillo y aquí ya hemos presentado varios de absoluta solvencia.

3) Lo he hecho todo, o algo, mal. No pasa nada. Lo más útil de CreateSpace y Amazon es que mantienes el control absoluto sobre tu obra.

Puedes cambiar lo que quieras, cuando quieras y las veces que quieras. Y cuando digo quieras es “necesites”. Y cuando digo las veces que quieras es “siempre y a cualquier hora”.

Puedes corregir el texto y volver a subirlo. Así eliminarás erratas o podrás añadir texto extra como publicidad de otros libros tuyos o una nueva versión.

Puedes volver a subir la portada y así darle un aire renovado a tu libro. Si lleva unos meses circulando y no se vende mucho, quizás un cambio de look le venga bien.

Y este proceso lo puedes hacer las veces que necesites, porque en cuanto esté subido a la web, los siguientes lectores que se hagan con tu libro tendrán la versión corregida.

En resumen: Al no tener que hacer una edición de miles de ejemplares y al tener el control que hemos comentado, tus libros siempre estarán “a punto y perfectos”. ¡Cuántas editoriales han publicado un libro con una errata criminal y han tenido que deshacerse de miles de ejemplares o abochornar al autor cuando la gente repara en ella! Recuerdo una anécdota de mis tiempos de editor en papel: una editorial acababa de sacar a bombo y platillo un manual en castellano, traducido de un juego sajón que tenía muy buena pinta… Hasta que nos encontramos con un (literal) “Esto no sé cómo se traduce” y un “Modificador de no sé qué demonios” que el traductor había dejado ahí esperando que alguien lo corrigiese. De haber podido hacer una edición eBook, el libro habría estado perfecto en horas. ¡En horas!




TRUCO: Si necesitas consultar algo y quieres dejarlo para luego, acostúmbrate a marcar con @@@, o símbolos similares, esa parte a revisar. Así con sólo buscar el texto “@@@“ en tu procesador te aparecerán todos los temas a modificar.




Amazon y KDP

Kindle Direct Publishing es el servicio de autoedición que la gran librería y tienda online pone a disposición de cualquiera. El registro es sencillo y no lleva mucho tiempo. Afortunadamente no necesitas tener todos los datos a mano y puedes ir guardando tu progreso en la web para volver más tarde a poner aquellos que tengas que buscar.

El número de cuenta y el famoso IBAN fueron esas pequeñas puñetas que a mí me atascaron y frustraron porque, sinceramente, no tenía ni idea de que era un IBAN… Hasta que lo descubrí: es la nomenclatura internacional que usan los bancos entre ellos para entenderse y sí, necesitas saber “cómo se llama” tu cuenta a nivel internacional porque ahí es donde Amazon te va a ingresar tus pagos mensuales. Y pagan. Eso sí: a dos meses vencidos. Es decir, cobras en noviembre las ventas que hayas hecho en agosto. Para conseguir el IBAN de tu cuenta ponte en contacto con tu banco o visita su web, muchos ya lo incluyen en los datos de tu acceso online.

Otra ventaja de KDP frente a la edición normal es que puedes saber cuántos libros vendes prácticamente al instante. Cuando te registres y entres en kdp.amazon.com podrás ver tus “informes”. Normalmente las editoriales tradicionales informan poco y mal a los autores. Eso ya es historia… Los informes están divididos por las zonas donde se venderá tu libro: por muy local que sea tu obra véndela en todo el mundo. Nunca sabes dónde hay alguien interesado en lo que has escrito. A mí me ha sorprendido mucho encontrarme algunos ejemplares vendidos en Japón o en India, supongo que se tratará de compatriotas expatriados o de curiosos del castellano.
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Esta es la página de “Informes” de KDP. En ella podrás ver cómo van las ventas de tus libros.

En “Biblioteca” verás todos tus libros y podrás editar las características de los mismos: subir una nueva portada, cambiar el contenido del eBook, variar sus precios y administrar las promociones. “¿Cómo? ¿Qué promociones?” te preguntarás…

Pues verás, KDP pone a tu disposición varias herramientas de promoción (y aumentan cada poco tiempo ya que es un servicio vivo):

1) A 0 EUROS. Una de ella es la posibilidad de ofrecer tus libros gratis durante determinado tiempo. Es una práctica común entre escritores que están deseando darse a conocer pero que a mí me plantea dudas ¿Regalar tu trabajo? Sus defensores afirman que una buena presencia en los rankings de Amazon ayuda a vender cuando el libro vuelva a su precio normal pero los detractores consideran que los que se fijan en la lista de libros gratuitos rara vez van a mirar la de los libros de pago. Es tu decisión hacer uso de este sistema de promoción.

2) PRÉSTAMO. Sí, has leído bien: préstamo de tu libro. Extraído de la web de Amazon KDP: “Kindle Owners’ Lending Library es una colección de libros a la cual clientes con Amazon Prime de los Estados Unidos, Reino Unido, Alemania y Francia pueden acceder para tomar libros prestados de manera gratuita una vez al mes, sin fechas de entrega” como vemos es una especie de biblioteca virtual que por el momento sólo funciona en determinados mercados pero se va ampliando la oferta. Si tienes público en esas zonas, no lo dudes, ya que recibirás derechos de autor por el préstamo.

3) DOS POR UNO: No es una oferta de yogures en el supermercado, es la posibilidad de ofrecer tu libro electrónico a un precio muy inferior si compra tu edición en papel ¿Interesante? Creo que sí: imagina a alguien que quiere regalar uno de tus libros a un amigo y familiar, de este modo él tendrá una copia digital para poder leerlo a la vez y no tener que pedírselo prestado. Esta promoción se llama Kindle MatchBook y permite incluso poner a 0 euros tu edición digital. Una buena manera de atraer lectores que estén buscando regalar en papel tu libro pero quieran echarle un ojo.

4) PRECIOS EN ESCALA. Kindle Countdown Deals te permite poner precios promocionales durante determinados días. ¿Quieres lanzar tu libro nuevo a menos de un euro pero su precio final será de cuatro? “Los clientes podrán ver el precio habitual y el precio promocional en la página de detalles del libro, así como un reloj en el que aparece el tiempo restante durante el que seguirá disponible a ese precio promocional” (kdp.amazon.com). Además el libro que se encuentre en esta promoción estará visible en una página exclusiva de Amazon y que promociona bastante a sus clientes. De nuevo sólo está disponible en este momento para los mercados de amazon.com y Amazon en Reino Unido.

KDP también tiene un foro (En la pestaña “Comunidad”) donde podrás intercambiar experiencias con otros escritores y editores. Te recomiendo dar una vuelta por ellos y cotillear lo que otros han preguntado antes ya que muchos nos hemos encontrado con problemas similares y probablemente ya se hayan solventado esas dudas. No tengas miedo: participa, pero siempre manteniendo las mínimas normas de cortesía y educación.

Por último, en “KDP Select” tienes toda la información sobre este programa de exclusividad con Amazon. Se trata de un compromiso por tu parte para no distribuir electrónicamente tu eBook en otras plataformas (iTunes, Bubok, etc) a cambio de poder ampliar tu mercado con otras webs de Amazon, el servicio de préstamo y otras promociones. Como en todo hay partidarios y detractores. Personalmente creo que es interesante ya que he comprobado que Amazon incluye los libros de este programa en sus emails de promoción, destaca a los autores en sus boletines y en definitiva “mima” a los que participan en KDP Select. 

                                                     

¿Por qué me autoedito? Al principio fue por curiosidad. Leí en el blog de un amigo que estaba publicando a través de Amazon y quise probar, para ver qué sucedía, pues en los contratos de mis libros publicados por editorial los derechos digitales estaban libres.

Blanca Miosi @BlancaMiosi




CreateSpace

“Sí, pero yo quiero mi libro en papel.” Muy bien, no hay problema. Amazon ha creado esta división precisamente para que tus obras estén disponibles a la vieja usanza. Actualmente disponen de un correctísimo servicio de edición en tapa blanda, con un excelente encuadernado que no se desmonta y que incluye varias opciones para personalizar tu libro.

Antes de que te lo preguntes: NO HAY QUE INVERTIR UN SOLO EURO. Así como lo ves, ni uno. CreateSpace irá imprimiendo a demanda según lleguen peticiones de compra de ejemplares de tu obra. ¿Cómo lo hacen para que les salga rentable? Ellos te darán un precio mínimo de venta, pero a partir de ahí tú puedes marcar el que quieras. Un libro de unas 200 páginas, impreso en blanco y negro con un formato 6x9 pulgadas (15.2 x 22.8 cm) no supera los 5 $ USA de coste de media. Por supuesto el interior puede ser en color y en otros formatos.

En CreateSpace, además, te generarán un ISBN (International Standard Book Number) gratis y sin necesidad de desplazarte a ninguna oficina para conseguirlo. Gratis… En España, por ejemplo, para conseguir un ISBN de un libro sin ser una editorial, debes desembolsar desde 45€ y tardan unos tres o cuatro días. Punto para CreateSpace ¿no?

Con el contenido del libro listo (tendrás que maquetarlo y te recomiendo que busques ayuda profesional si es tu primer libro, porque hay pequeños detalles estéticos que estropean una edición y que los neófitos no sabemos ver) accede a su web: createspace.com, regístrate y comienza a subir tu libro.  
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Como puedes ver existen múltiples opciones como hacer un disco, un dvd, etc, pero, obviamente, nos vamos a centrar en el proceso de editar un libro (“Paperback”).

A partir de este momento prepárate para tomar decisiones: En cuanto pongas el nombre de tu proyecto (No tiene por qué coincidir con el título del libro) comenzarás el proceso de publicar con CreateSpace. Te recomiendo seguir el sistema guiado hasta que estés suficientemente familiarizado con la plataforma, sobre todo para evitar errores.

Sin miedo. CreateSpace te permite también corregir cualquier error. Incluso después de publicado, si detectas algo que corregir o cambiar, lo actualizas y tu siguiente lector tendrá la última versión. 

En “Setup” deberás poner todo el material de tu libro: Título, subtítulo (si lo hubiere), autor, colaboradores (si alguien te ha hecho un prólogo, un ilustrador, etc), si es parte de una serie y otros datos formales. Tras esto podrás elegir entre usar un ISBN que ya tengas o, como hemos comentado antes, que CreateSpace genere uno para ti.

Después le tocar el turno al interior del libro: Elige el tamaño de tu edición y detalles como el color del papel, si el interior irá en color o blanco y negro, etc. Para subir el texto (“Upload your book File”) recomiendo encarecidamente subir un archivo PDF con la maquetación al mismo tamaño  de página que el libro final. ¿Por qué? Porque un archivo de Word puede incluir tipografía que no tenga cargada CreateSpace y que descoloque tu maquetación. En cambio un archivo PDF ya incluye las tipografías que hayas usado. Si no sabes cómo hacer un PDF desde Word, por ejemplo, es realmente sencillo: sólo tienes que “guardar como…” y elegir PDF. En la mayoría de programas de maquetación profesional la opción aparece directamente.

HE CARGADO MI LIBRO CON ERRATAS. ¡SOCORRO! Lo dicho: no pasa nada. Puedes volver a subir el archivo del interior cuantas veces necesites. 

Es el turno de la portada (“Cover”). Aquí podrás elegir entre acabado mate o brillo (No descarto que en el futuro incorporen más opciones ya que el servicio crece) y varias opciones: hacer tu propia portada online con diversas plantillas de CreateSpace, contratar un servicio profesional de portadas o subir tu portada, lomo y contraportada hechos ya en un PDF. Cuidado con esta opción, que si bien es la que te permite más control del diseño (las plantillas de CreateSpace tienen unos lomos muy simples para mi gusto) debes cumplir unos requisitos técnicos: el ancho del lomo variará dependiendo del número de páginas de tu libro, pero tranquilidad… CreateSpace te indicará cómo debe ser ese PDF, el tamaño de la portada a subir, del lomo y de la contra. Recuerda: si en el futuro cambias algo del interior (“Setup”) del libro, esto modificará el ancho del lomo y deberás volver a prepararlo.

Así que si te animas a hacer tú todo el libro: enhorabuena, podrás dejarlo exactamente como tú habías pensado.

Y como en todo el proceso de trabajo con CreateSpace, si te equivocas, o si algún tiempo más tarde decides cambiar algo, reformar la portada, ampliar o reducir el interior… Siempre puedes volver a hacerlo. CreateSpace guarda tus proyectos y siempre puedes acceder a ellos sin necesidad de pasar por todo el proceso de nuevo. Imagina que tu libro llega a manos de alguien respetado en el Universo de los Libros y que decide “regalarte un prólogo” ¿Desaprovecharías esa oportunidad? Yo no lo haría, desde luego, e incorporaría ipso facto ese texto al original de mi libro. Unos retoques en la portada para destacar esa colaboración y... ¡Listo! ¡Nueva edición a la venta!

Una vez acabada la carga, deberás revisarlo. Tienes dos opciones: revisión online, PDF o encargar un ejemplar (que te venderán a precio de coste, pero que tiene unos gastos de envío variables: si pides que te llegue cuanto antes, prepárate a desembolsar más dinero por el envío que por el libro). En cuanto des tu visto bueno al producto, tu libro comenzará a estar disponible para distribuir y vender en muy pocas horas.

Existe una opción interesante: que CreateSpace se encargue de convertir directamente tu libro en un eBook para su venta en Amazon, pero, como en todo, puede que prefieras controlar tú mismo el proceso. ¿Por qué? Básicamente por dos motivos: CreateSpace sólo hará un ebook perfecto si el interior que has subido es un archivo de word o similar. Si has subido un PDF con tu maquetación y en ella fuerzas palabras partidas al final de una ínea e incluyes los números de página, la conversión a eBook puede darte sorpresas desagradables como encontrarte guiones en medio del texto o números sueltos (los números de página de tu maquetación en papel).

RECUERDA: Un eBook no va a respetar el número de páginas de tu libro en papel. ¿Por qué? Porque el lector puede ampliar o reducir en su dispositivo el tamaño de la letra para leer más cómodamente y eso alterará la numeración. Sí puedes forzar saltos de página (al acabar un capítulo, por ejemplo), pero no el número de páginas. Por eso los eBook no pueden llevar numeración, sino un índice lógico o “Contenido” desde dónde el lector podrá ir a otras partes del texto.

De todas formas, no te preocupes: hacer un índice para tu ebook es muy sencillo con Scrivener. Luego te explico cómo.

Tras esto y tras fijar el precio por ejemplar en todos los mercados donde quieras venderlo (Recuerda: tienes todo el planeta como potencial cliente, no te cohíbas), tan sólo te queda esperar a que CreateSpace te mande un email confirmando que ya está todo listo o que tienes que corregir algo. En pocas horas tu obra estará disponible.




Preparando el eBook para KDP

Llegó el momento: ya tienes tu texto acabado, revisado y listo para que el Universo lo conozca ¿Seguro? Para algunas cosas la gente de Amazon es un pelín puntillosa y tu libro debe mantener unos estándares de calidad que ellos marcan. Si has optado por subir directamente tu libro a CreateSpace (el servicio de impresión en papel de Amazon) sabes que te lo pueden convertir a PDF, pero también sabes que puede que el resultado (que podrás cotejar) no sea de tu agrado por incluir números de página, saltos en la maquetación o por lo que tú decidas que no te gusta. No hay problema, vamos a hacer un archivo .mobi (el estandar de Amazon para eBook) para que tu libro sea un eBook perfecto.

En mi primer libro cometí varios errores (muchos, la verdad) pero el que me quitó el sueño tenía que ver con el índice lógico del eBook. ¿Qué es eso? En un libro electrónico no hay números de página, pero sí que hay, o puede haber, capítulos. Para moverte por sus páginas necesitarás ese índice que enlaza, como si de webs se tratara, las diferentes partes de tu novela o texto. Según KDP es muy fácil de hacer con Word. No nos engañemos, no es tan fácil, pero tengo un sistema que resulta infalible: Scrivener.

Este programa de escritura, amén de hacerte la vida más fácil por tener todo el material que quieras de documentación a mano, tiene la opción de compilar tu texto como “Libro electrónico (con partes)”:
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De este modo él se encargará de crear el índice, los archivos que necesites y en el formato (en este caso .mobi) que te haga falta. Vuelvo a recomendar este software porque sinceramente, a mí me ayuda mucho y me permite despreocuparme. Destina un tiempo a conocerlo bien, haz uso de los videotutoriales que incluye y evitarás futuros dolores de cabeza.

No obstante existe la posibilidad de hacer un índice mediante HTML y en Internet hay multitud de webs donde te explican el proceso de manera sencilla. Y si todo esto te abruma, siempre puedes recurrir a un servicio profesional de maquetación de eBooks pero ¿Quién no quiere remangarse y mancharse un poco las manos de tinta electrónica?

A estas alturas ya deberías tener el texto dividido en capítulos y con su índice para que sea legible en cualquier dispositivo Kindle. Además tu libro tendría que estar ya disponible en todo el mundo (recuerda: vendes en todo el planeta, no solo en la librería de tu pueblo) y ahora comienza otra fase imprescindible: Que te lo compren y que lo puedan encontrar con facilidad.




Enlazando ambas ediciones

Tienes tu eBook y su versión en papel, pero cuando lo buscas en Amazon aparecen cada uno por su lado. “Vaya… Han pasado varios días y están igual y no quiero tener que hacer promoción de dos enlaces diferentes”. No hay problema. Entra en tu página de KDP y busca abajo, a la derecha, “Contacto”. Allí podrás pedir que enlacen ambas ediciones en el apartado “Página del producto” y “Cómo vincular las ediciones impresas y las ediciones para Kindle”. En pocas horas te responderán con la solución. Y sí,  hablan español y siempre responden.
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Me autopublico porque es la única forma de poder experimentar, probar cosas nuevas y atreverte a hacer lo que otros no se atreven o no consideran adecuado en ese momento. Cuando colgué Realidad Aumentada gratis en Internet nunca imaginé que llegaría a ser publicada por una editorial de primera línea. Posteriormente he logrado experiencias muy satisfactorias editando en plataformas como Amazon porque tienes todo el control de tu obra y puedes modificarla y adaptarla a lo que tus lectores quieren casi en tiempo real.

Bruno Nievas @BrunoNievas

                                                     

La autoedición acabará superando a las editoriales tradicionales. Ya se venden más libros digitales que libros en papel. Y en USA, los autoeditados (“indies”) se codean en todas las listas de más vendidos con los autores que tienen el respaldo de un gran grupo editorial. 

Enrique Laso @EnriqueLaso

                                                     

Creo que las editoriales tendrán que buscar estrategias nuevas -más afines a la autoedición en algunos casos- si quieren sobrevivir. Deben escuchar más a los lectores. Después de todo, ¡les ofrecen un estudio de mercado a coste cero!

Gabri Ródenas @GabriRodenas

                                                     

La autoedición tiene un peligro y una ventaja: cualquiera puede hacerlo. Con el tiempo he aprendido que hay que cuidar mucho los textos. La autoedición puede superar a las editoriales de manera holgada si se ofrecen textos de calidad, pero si ofrecemos novelas llenas de faltas, horriblemente estructuradas y además con tramas absurdas y aburridas la gente acabará por cansarse y preferirá pagar 20 euros en un libro de editorial pues pensará que ese ha pasado unos filtros necesarios para estar ahí, cosa que en muchos casos no es así… 

Blas Ruiz Grau @BlasRGEscritor


Maldita promoción




¿Por qué maldita? Bueno, si eres un autor “indie” ya deberás intuir que ninguna editorial te va a hacer mucho caso ¿verdad? Normal, tú mismo te has puesto “al margen del sistema tradicional…” Pero, dejando aparte connotaciones épico-románticas y casos notorios de editoriales tradicionales persiguiendo y rogando a “indies” para que publiquen con ellos, la verdad es que ser un “indie” tiene muchas ventajas que se resumen en una sola palabra: Control.

Ya he explicado el dominio total y absoluto que ejerces sobre tu obra: puedes cambiar su contenido, su portada, su precio… Todo. Y ahora tienes que ejercer el mismo control en la promoción de ella, porque te ha costado un buen tiempo escribirla, porque te has dado de bofetadas con la edición y porque el objetivo último de todo escritor es que lo lean. Para eso necesitan conocer tu libro. Vamos a ello.

Primera recomendación: presencia en redes sociales. Y muy activa. Necesitas un perfil en Facebook, una cuenta en Twitter y estar en Google + (Puedes añadir otras redes donde ya tengas contactos y, desde luego, actualizar tu perfil de Linkedin con la publicación de tu libro, ya que “un libro publicado siempre prestigia” dicen).

Segunda recomendación: En redes sociales aporta contenido, no te ciñas sólo a anunciar tu libro con tuits repetitivos, así sólo espantarás a los posibles seguidores de tu cuenta. Y necesitas tener todos los que puedas, pero no a cualquier precio, claro.

                                                     

Soy usuaria de redes sociales: Facebook, Twitter, Blogger y Wattpad, lo cual me ha servido para conocer un poco más sobre la escritura, interactuar con muchas personas que se dedican a esto y a batallar con la timidez, pues en un tiempo fui muy egoísta en compartir lo que hago por miedo a la crítica y a las diferencias de opiniones. Son herramientas necesarias en estos tiempos.

JC Küdell @JCKudell

Huye de esas “sospechosas plataformas” que te ofrecen “Miles de seguidores en Twitter y amigos en Facebook por X dólares”. NO SIRVEN PARA NADA. Es más, son contraproducentes ya que es muy fácil descubrir si un usuario de Twitter o Facebook ha “comprado” seguidores y la imagen que se proyecta en la comunidad es muy mala. Además ¿Para qué quieres tener seguidores falsos que nunca van a difundir tus mensajes? Es mejor 1000 seguidores entregados a tu causa que un millón de “amigos” de cartón piedra.

Tercera recomendación: Sigue a @GabriRodenas en Twitter y aprende de él. Gabri es un autor absolutamente innovador que no deja de crear nuevas formas de dar a conocer su obra. Hace algún tiempo propuso a sus lectores tomarse un café con él usando el hashtag #UnCaféConGabri con motivo del lanzamiento de su novela “El bunker de Noé”. Muchos medios de comunicación se hicieron eco de esta iniciativa y Ródenas logró la promoción que buscaba. Otra iniciativa de Ródenas, que luego también utilizó López-Herrero, es la de dar a elegir la portada a tus lectores mediante redes sociales. Ambos lograron una gran repercusión con este sistema.

Cuarta recomendación redundante: Aporta contenido interesante. La gente te seguirá en Twitter por lo que hagas en Twitter (Al menos inicialmente, cuando te den el Premio Cervantes es posible que te sigan sólo por eso, pero esperaremos a que ocurra) y en Facebook por lo que hagas en esta otra red. Una buena idea que ahorra trabajo es enlazar ambas redes y, de este modo, sólo publicar en Twitter ya que saldrá reflejado en Facebook. ¿Se puede hacer al revés? Claro, pero no es recomendable porque Facebook no limita los mensajes como Twitter a 140 caracteres (o menos si publicas una imagen o un enlace) y si mandas una parrafada desde FB a la red del pájaro azul tu mensaje aparecerá cortado, provocando que tus seguidores no entiendan nada.

De todas formas, aunque conectes tu cuenta de Twitter a la de Facebook, pásate de vez en cuando por ahí y haz caso a tus amigos: a nadie nos gusta hablar con una pared, aunque sea el muro de un colega en este caso.

                                                     

Me promociono a través de mi portal buscoaliados.com (incluye blog, libros, TV, Prensa, etc). También a través de Facebook, Twitter, Pinterest, Instagram, Linkedin, Goodreads. Intento no resultar demasiado aburrido y me curro las promos tanto como el tiempo me lo permite. Ah, y también hago mucho uso de Amazon KDP select.

Iván Hernández. @BuscoAliados

Además no desdeñes el poder que tiene Facebook a nivel grupal. Existen muchísimas páginas como “Autores Indies Noveles (Apoyo)” donde, como su nombre indica, los nuevos son bienvenidos, otros con más experiencia echan una mano o simplemente se comentan errores comunes. Es muy recomendable que busques, encuentres y participes en estos grupos. No tengas temor de agregar a gente desconocida, si no deseas que tu perfil personal se mezcle con todo esto, es muy fácil la solución: abre un nuevo perfil en Facebook. 

Y de nuevo la palabra clave: Contenido. “Ya, pero ¿qué contenido?” Pues aquello que a ti te interese, claro. Bruno Nievas trufa su cuenta de Twitter de referencias y artículos a videojuegos, cultura “friki” y temas que a él le interesan; Enrique Laso está muy comprometido con temas sociales y eso se refleja en su perfil y otros como Roberto López-Herrero o Largo Javariega publican tuits de humor originales con los que se han ganado unos buenos miles de seguidores.

                                                     

Soy muy pesado en Twitter con lo de mis libros, lo reconozco, pero siempre pido perdón y hasta he publicado un vídeo el 31 de diciembre de 2013 disculpándome, pero hago promoción de mis libros casi cada día intercalando tuits de humor que son los que me han hecho popular en esta red social.

Roberto López-Herrero @ElExpecial

Pero como no sólo de redes sociales viven tus libros, aprovecha estas para entrar en contacto con otros autores, periodistas y prensa especializada. Una reseña en un blog es mucho más efectiva que mil tuits tuyos alabando las virtudes de tu libro.

Existe una cantidad tremenda de blogs sobre literatura que, afortunadamente, hacen caso a los autores “indies”. Desde ya te recomiendo que visites Pandora Magazine, Tentempie Literario, Anika entre libros o Rosillo’s Rover. Busca el contacto con ellos y envíales una copia gratis de tu ebook con un email amable. Sabrán apreciarlo.

No desprecies una idea por absurda o loca que te pueda parecer: en el tema de la promoción nunca sabes qué va a funcionar y estamos en la Era de la Comunicación Global. El caso de Javier Muñiz es significativo: se ha hecho conocido a nivel mundial por aprovechar una aplicación para crear videojuegos y convertir su curriculum vitae en un juego de plataformas. A raíz de esto ha sido entrevistado por medios de todo el planeta.

Al fin y al cabo se trata de ofrecer tu libro, por lo que también tendrás que entrar en contacto con tus potenciales lectores. Existen muchas comunidades en Facebook de los más variopintos temas, es muy probable que allí valoren tu obra si trata de ese mismo tema. La autora Lidia Herbada es muy activa en esta red social y sus novelas de comedia romántica son comentadas en muchos grupos con este interés en común. Blanca Miosi por su parte tiene su propia página “Blanca Miosi y su mundo” donde da la bienvenida a otros escritores y a quien quiera hablar de literatura.

Y no te olvides de los medios tradicionales. Sí, eres un autor “indie” y por ahora poca gente te conoce pero… ¿Quién dice que no seas todo un fenómeno? Algunos medios comienzan, tímidamente, a tener en cuenta a estos “locos de la autoedición”y realizan reportajes sobre ellos. Envía copias de tus eBooks a las redacciones de los diversos periódicos y radios, es posible que alguno se interese por tu obra.




TRUCO: Si puedes aprovecha el verano, la época de vacaciones “oficial” para dar a conocer tus obras ya que escasean las noticias y es más fácil encontrar un hueco donde ser reseñado.




Tu propio blog

Sí ¿por qué no? Piensa que como autor tendrás muchas cosas que contar y algunas poco o nada tendrán que ver con tus obras. Somos humanos, aunque alguno lo niegue y tenemos aficiones como el resto de los mortales. Los escritores que han colaborado conmigo tienen, casi todos, su propio blog (y alguno más de uno). Así Bruno Nievas (Médico amén de autor) tiene su NoTodoEspediatria.com donde además de cuidar la salud de los más pequeños, deja reseñas de libros que le han gustado, comenta noticias, etc. Enrique Laso, en Owachy.com hace lo mismo e incluye música para distintos estados de ánimo, Lidia Herbada analiza la vida de una escritora “indie” en su web LidiaHerbada.com y Blanca Miosi desmenuza la realidad desde “su mundo”.

Es importante tener tu propio blog porque es otra manera de encontrarte en la red y, no nos engañemos, el comprador online es un comprador impulsivo: PON ENLACES A TUS LIBROS en tu blog. De ese modo si alguien llega hasta tu web y le gusta lo que lee ¿Quién se resiste a hacer click y comprar un libro del mismo autor?

Y, obviamente, promociona tu blog a través de Redes Sociales.

	

Presentaciones

Por supuesto. ¿No presenta sus libros al público Vargas Llosa? Vale, él tiene un Nobel de literatura y tú no (por ahora) pero ¿Quién te dice que no puedas hacerlo? Hoy en día existen multitud de sitios (y con la crisis más) dispuestos a cederte un espacio donde organizar una presentación. Pero evita a toda costa el aburrimiento. Las presentaciones con un señor sesudo hablando de “Este gran autor que nos ocupa y bla-bla-bla…” son cosa del pasado. Innova, crea algo diferente. ¿Tienes unos amigos con un grupo de música? Consigue que actúen. ¿Conoces a algún buen monologuista? Invítalo. CREA SINERGIAS con otros que puedan invitar a la gente a ir. El sistema tradicional en el que se sirven unas croquetas, se ofrece un vino y una charla de dos horas es efectivo sólo en el caso de Don Mario Vargas Llosa, la verdad.

Además están naciendo librerías que prestan especial atención a lo que hacemos los “indies”. Un ejemplo de ello es Espai Literari (En Barcelona, España) donde cada poco tiempo un nuevo autor es invitado a presentar sus obras. Obviamente estas presentaciones tienen mucho de espectáculo y nada de aburrimiento.

No desdeñes acudir a convenciones y festivales. Seguro que conoces alguno con las temáticas de tus novelas. Bruno Nievas es un habitual de Getafe Negro (Madrid, España) y en 2013 estuvo presentando su novela Holocausto Manhattan.

Aprovecha también los medios de tu localidad enviando copias de tu libro y un breve resumen de porqué te deben entrevistar, con todo el morro. Piensa que la radio y prensa local muchas veces tienen pocos temas interesantes que tratar más allá de aburridísimos y eternos plenos municipales. Haz difusión de tu presencia a través de redes sociales. No olvides hacer referencia a tu blog o ubicar estratégicamente publicidad bien visible del mismo. Y si te ves con ganas siempre puedes hacer camisetas o merchandising de tus obras. Poco tiene que ver con el mundo del eBook, pero el actor y director Santiago Segura es el típico ejemplo de “Promoción total” apareciendo en casi todas partes cuando acaba de estrenar una nueva película. Puedes hacer lo mismo dentro de tus posibilidades.

A la ya conocida teoría del APE (“autor-publisher-entrepreneur”: Autor, editor, empresario) yo añadiría otra variable: Showman, porque los “indies” necesitamos mantener el espectáculo cerca de nosotros. Aprovecha la tecnología y haz presentaciones online. El concepto TwitCam es muy válido para esto: conectas con tu cuenta de Twitter al servicio twitcam.livestream.com y podrás recibir preguntas de tus seguidores quienes te verán y oirán a través de la cámara y el micrófono de tu ordenador. Procura buscar un sitio bien iluminado y carente de ruidos.




El booktrailer

Se ha puesto muy de moda en los últimos tiempos la creación de pequeños anuncios llamados booktrailer en los que se presentan las novedades editoriales. Las grandes editoriales lo hacen ¿Por qué tú no? Si no tienes conocimientos de cine e informática siempre puedes recurrir a servicios profesionales, pero si lo que quieres es no gastar dinero, hay varias opciones:

a) La animación digital. Existen multitud de programas gratuitos para crear animaciones sencillas, elegantes e impactantes. Añade una música propia o que puedas utilizar (puedes encontrar música para estos menesteres en Jamendo.com, por ejemplo), una locución y ya tienes tu propio Booktrailer.

b) La grabación directa: hoy en día, con el auge de los smartphones, casi todos tenemos un pequeño estudio de vídeo en las manos. Pide a alguien que te grabe, o graba tú mismo un mensaje a tus potenciales lectores. Una cuenta en Youtube sigue siendo gratuita y podrás, desde ahí, compartir tu booktrailer a partir de las redes sociales.

El tiempo dirá si el booktrailer es más una moda que un recurso real de marketing y promoción, pero no podemos desdeñarlo, máxime cuando tenemos opciones para hacerlo gratis pero resultón.


Ampliando mercado




Bueno, ya eres un autor publicado: Enhorabuena. No te dejes influir por ese término despectivo británico que nos llama a los indies “vanity publishers” porque ya hemos demostrado que somos autores de verdad, muchas veces con ventas superiores a los publicados por editoriales “de toda la vida” y algunos de esos autores “de editorial” han roto con ellas y se han decidido por autopublicarse y controlar al 100% su obra.

Pero hay algo que las editoriales hacen y que tú (crees que) no puedes hacer: traducirte a otros idiomas.

Sí, probablemente seas alguien con idiomas y puedas escribir en otras lenguas, pero normalmente la mayoría de los autores publicamos en nuestra lengua madre y para tener nuestro texto en otro idioma tendríamos que recurrir a un traductor profesional que nos iba a cobrar un dinero que no tenemos o no podemos gastar como inversión. 

La solución es BabelCube. En esta web ponen en contacto a traductores con autores y lo hacen con una filosofía muy sencilla: los traductores eligen un libro que quieran traducir, se proponen al autor y pactan una remuneración en royalties de la obra traducida.

¡Tú no arriesgas ni un euro! Iván Hernandez, @BuscoAliados, ha visto así su novela “Amarte” convertida en “Love on Mars” y este mismo manual que estás leyendo, ya está siendo traducido (marzo 2014) al francés y al italiano.

Piensa además que ese traductor con el que vas a trabajar va a ser el primer interesado en que se lea tu libro en su idioma, ya que cobra por royalties, por lo que él mismo se convertirá en socio tuyo en la promoción y prescriptor de tu obra.

Por supuesto mantienes los derechos de publicación de tu libro.

Te lo recomiendo: entra en BabelCube.com, regístrate como autor, dale alas a tus obras y que se lean en todo el mundo.


Unos consejos




Los autores que han colaborado en este libro han sido tan amables de responder a las preguntas con las que los he acribillado sobre el mundo de los autores “indies”. La última y controvertida, que algunos no querían responder pero pude obligarlos, era ¿Qué consejo darías a alguien que empieza en la autoedición? Estos son:




Sobre todo que mime mucho su obra, si no tiene medios para pagar a un profesional de la corrección, que acuda a algún amigo que se brinde a hacérsela, pero que además, él mismo la repase una y otra vez. 

El mismo consejo le daré para la hora de elegir una buena portada o hacer una buena maquetación, si no sabe, que pida consejo a sus amigos o que eche mano de mucha imaginación o utilice Google y todos los medios de los que dispone en la red para aprender a desenvolverse en todo lo relacionado a la edición digital. Le va a hacer mucha falta si se quiere autoeditar.

Frank Spoiler




1.	Tener un libro que te guste de verdad, da igual la extensión, la temática. Es básico que el autor lo considere bueno.

2.	Una revisión lo más exhaustiva posible para detectar posibles errores de ortografía, gramaticales e incluso de trama.

3.	Buscar algunos lectores Cero variados, para que valoren el libro en su justa medida. Cuanto más desconocidos, mejor.

4.	Maquetar correctamente el libro. Si no sabes hacerlo, busca un profesional o aprende.

5.	Tener una portada sugerente, que hable del alma del libro y que tenga cierto enfoque comercial.

6.	Lograr una sinopsis no demasiado extensa. Podría ser de 250 palabras, pero eso ya me parece demasiado. Creo que es mejor acortar a 150, pero más que un consejo a los demás, sería algo que debería controlar yo mismo.

7.	Y el mejor consejo de todos es que busque su camino. No hay fórmula perfecta, lo que me funciona a mí puede que a ti ni fú ni fá. Todo esto consiste un poco en probar y equivocarnos.

8.	Por último: No tomarnos demasiado en serio el mundo literario. Sufrir lo mínimo por las ventas. Divertirnos y aprender. A lo mejor no logras tus objetivos, porque tus expectativas fueran muy altas, pero estoy seguro de que algo bueno podrás sacar de todo esto. Animo a todo el mundo a intentarlo. La experiencia es dura pero positiva.

Iván Hernández




Si se desea comenzar en esto, es necesario el autoanálisis, el buscar las herramientas que te ayudarán a corregir tus debilidades, y por último, tener ganas y seguridad. Al principio puede ser doloroso, porque siempre estará la crítica y querrás abandonar todo y te sumirás en una clase de depresión cuestionándote si eres bueno o no. Lo importante es seguir, más allá de las opiniones, nótese, buenas o malas. El mundo del arte es egoísta, uno crea para uno, ahora si eres gusto del resto, la gratificación es mayor. 

JC Küdell




Que empiecen (risas). Lo digo muy en serio, el primer obstáculo al que nos enfrentamos todos quienes queremos publicar algo nuevo, es el miedo al ridículo. Es aterrador pensar en el qué dirán los demás, pero hay que pensar que el “no” ya lo tenemos y que la recompensa que podemos conseguir es enorme. Puede que no sea monetaria, pero sí muy satisfactoria. Hay que arriesgarse e intentarlo; autopublicar es sencillo y relativamente barato, merece la pena hacer la prueba, y aunque fallemos la primera vez, si seguimos adelante es muy posible que al final lo consigamos.

Javier Muñiz




Sobre todo que crea en su historia. Si no cree él mismo ¿quién lo va a hacer? ¡Ah! Y que nunca desista, pase lo que pase, si publica es que su sueño es ser escritor profesional y pase lo que pase tiene que conseguirlo. La clave está en luchar y si se cae, levantarse, no pasa nada.

Blas Ruiz Grau




Debe armarse de infinita paciencia. Esto de ser autor “indie” demanda mucho tiempo, además de que debe saber que no es el único publicando, sino que ahí afuera hay muchos haciendo lo mismo, y que la competencia es grande. Sin embargo siempre hay espacio para un gran escritor.

Mariela Saravia




Ten presente la edición final desde la primera página. Editar tu libro es una tarea muy pesada, pero si ya has comenzado a escribirlo con un formato definido y teniendo en cuenta cuerpos de letra, espaciados, tabulaciones, etc., resultará mucho más fácil. De lo contrario, cada cambio que hagas después puede convertirse en una pesadilla.  

Largo Javariega




Le diría que no tenga miedo a nada, que el mundo es de los valientes. Y que cuide su trabajo como si trabajara con editorial. En mi caso trabajo desde hace un tiempo, con equipo de comunicación, edición, corrección. También le diría, que aprenda todo lo que salga nuevo. Aunque luego delegue, pero para hacerlo hay que conocer la arquitectura por dentro. Y que no se desanime por las críticas. Ni tampoco sobrevuele con los elogios. Que siga su camino, y que si lo que le motiva es escribir, que luche por ello hasta desfallecer.

Lidia Herbada




Paciencia, ilusión, perseverancia y espíritu deportivo. 

Gabri Ródenas




Cuida el proceso desde la escritura hasta la promoción, pero sobre todo ármate de paciencia y de confianza. En cuanto digas que has publicado un libro te van a llover las críticas malintencionadas e incluso los comentarios negativos. Ni caso, no respondas, no juegues a su juego de estúpido troll. Esas personas tristes no han hecho lo que has hecho tú: escribir un libro, convertirte en autor. Disfrútalo.

Roberto López-Herrero




Que cuide los aspectos formales de su obra: portada, maquetación, gramática, ortografía... Que sea paciente y constante, y que cree una comunidad de lectores que refuercen su proyección como escritor. Y, desde luego, que interactúe mucho: con sus lectores, con lectores potenciales, con Blogs, con otros escritores...

Enrique Laso




Si me permites hacer trampa, le daría dos: el primero es muy sencillo, consiste en trabajar, muy duro y todos los días. Escribir no es solo escribir. Hay que leer mucho, estudiar, aprender, planificar, diseñar y por fin escribir. Pero luego hay que corregir, revisar, arreglar, modificar y seguir corrigiendo decenas de veces. Y todo eso se logra a base de trabajo, que hay que hacer a diario, aunque se le dedique solo unos minutos. El segundo consejo es más difícil, y consiste en disfrutar. Es fundamental disfrutar mientras se hace todo eso. Si se disfruta, todo es mucho más sencillo. Se nota cuando un texto sale de la pasión del autor. Y eso se logra disfrutando cada fase de la escritura.

Bruno Nievas




Lo primero que me viene a la mente ante esa pregunta es: Si te atreves a mostrar tus novelas al mundo, debes procurar que estén bien escritas. El problema es que eso no lo entiende todo el que se llama escritor. Algunos escriben sin conocer las reglas gramaticales y no tienen la menor idea acerca del estilo. Confunden estilo literario con “su” estilo de escribir. 

Para que una novela tenga relativo éxito, además de contener una buena historia, debe estar bien escrita y, sobre todo, pasar por una corrección no solo ortotipográfica, también una corrección de estilo. Y para ello el escritor debe tener contacto con verdaderos escritores, quienes ejercerán de lectores honestos y, si es posible y no tiene medios para pagar una corrección de estilo, aprender. 

Existen muchas escuelas y talleres literarios. Es inadmisible que alguien que desee dedicarse a escribir no tenga el menor interés en aprender a hacerlo. Siempre hago énfasis en este aspecto, porque ya hay demasiados críticos diciendo que en Amazon se vende basura literaria, lo cual afecta a todos los autores independientes.

Blanca Miosi


¿Quién es quién?




Sin ellos, sin la paciencia que han demostrado y su buen talante respondiendo mis impertinentes preguntas, este libro no habría sido posible. Ellos son la voz de la experiencia, el reflejo de lo que se ha dado en llamar “Generación Kindle”, los líderes en sus categorías. He aquí un breve resumen de quiénes son:

Blanca Miosi

Nació en Perú y reside desde hace varias décadas en Caracas, Venezuela. Su blog recibe miles de visitas y sus libros se encuentran siempre en los primeros puestos de ventas. Ha publicado con editoriales y como independiente. Algunas obras de esta prolífica autora son "El cóndor de la pluma dorada", "El legado: La hija de Hitler", "El manuscrito I. El secreto", "El manuscrito II. El coleccionista" o "La búsqueda”.

Bruno Nievas

Pediatra de profesión, recibió el favor del público cuando colgó en Internet su primera novela "Realidad aumentada". Ha fichado por Ediciones B pero continúa autoeditándose para no ceñirse más que a su talento. Es autor de "Holocausto Manhattan", "UrgenciaZ" y "Sin luz al final del túnel" entre otros.

Enrique Laso

Nació en España y comenzó a escribir siendo un niño. Se dedica profesionalmente al marketing. Su libro "El rumor de los muertos" pulverizó todos los récords de venta en Amazon llegando al número uno mundial. Su novela "Desde el infierno" será llevada al cine por Luis Endera. Entre sus obras destacan "El abismo de Camille", "El mago" o "El taxidermista”.

Gabri Ródenas

Doctor en filosofía, músico y excineasta. Sus maneras de promocionar sus obras siempre sorprenden ya sea invitando a sus lectores a un café o incluyendo bandas sonoras en sus libros. Es autor de "El bunker de Noé", "Estación Orichalcum" y "Los pasajeros".

Roberto López-Herrero

Guionista de radio y TV. Su primera novela "Antonio mató a Luis en la cocina con un hacha porque le debía dinero" nace de un tuit, está ambientada en Twitter y será llevada al cine por Luis Endera (al que conoció por esta red social). Es autor de "Una conspiración mundial secuestró a mi perro para que yo no contara nada de lo que sabía”, “Se puede ser imbécil a los 40” y “Superhéroes Inc.” Entre otros.

Blas Ruiz Grau

Informático y escritor. Autopublicó su primer libro, “La verdad os hará libres”, en Junio de 2012, cosechó buenas críticas y en Abril de 2013 hizo lo mismo con su segunda novela, “La profecía de los pecadores” que se situó el día de su lanzamiento entre los 20 primeros puestos, en apenas un mes cosechó hasta cuatro números 1 y en menos de un año ha tenido casi 20.000 descargas.

Javier Muñiz

Ingeniero técnico informático alicantino, reconvertido a bloguero y escritor freelance. Colaborador en varias publicaciones online, como Forbes España, y autor de cuatro manuales sobre tecnología e Internet, para la editorial Altaria, comenzó su andadura en el mundo de la autopublicación de libros digitales con su manual “¡Vive de lo que te gusta!” y actualmente prepara el lanzamiento de su primera novela en Amazon.

Lidia Herbada

La autora que ha reinventado la comedia romántica es periodista y autora de  "Dame un mes soltera", "39 cafés y un desayuno" y "Ácido Fólico". Ha sido premio Speed Dating de Amazon con "Sinfonía de Silencios".

Largo Javariega

Nació en Madrid. Actualmente es Director Creativo de una agencia de publicidad. Su primera novela, "Tengo Una Idea Mejor", es una historia de ficción basada en uno de los episodios más absurdos de su trayectoria personal y profesional. Un relato ácido y sarcástico.

JC Küdell

Nació en Viña del Mar, Chile. Es diseñadora gráfica y escribe simplemente porque le gusta, porque refleja ciertos intereses y deseos mediante la escritura. Autora de "Crónicas errantes", "Sangre Inmortal" y "Victoria", entre otros.

Mariela Saravia

Nació en Costa Rica. Empezó su carrera como escritora, poetisa y psicóloga a los veinte años. Escribe novelas de drama romántico, suspense y fantasía como "Inocencia Escondida", "Alas de ángel" o "El alma habla".

Frank Spoiler

Nació en Badajoz, España. Es autor de "Poemas para componer una vida", un recopilatorio de relatos "Sucede a diario" y su primera novela "Soy un asesino… Sin serie".
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